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*  US:'Stay-at-Home' Songwriting: How Publishers Are Using Remote Sessions to
Keep the Music Flowing
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Maintiens, reports, annulations, mises a pied

. Reading and Leeds the latest festivals to cancel, refunds and ticket transfers offered



https://completemusicupdate.com/article/reading-and-leeds-the-latest-festivals-to-cancel-refunds-and-ticket-transfers-offered/
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A LA UNE

UNE AIDE SUPPLEMENTAIRE POUR LES ENTREPRISES ET
ORGANISMES

Le B mai 2020, le premier ministre et le ministre du Patrimoine canadien ont
annoncé les détails du nouveau Fonds durgence relalif 4 la COVID-19 pour
goutenir les organismes charges de la culture, du patrimoine et du sporl. Ce fonds a

pour but de compléter les mesures d'urgence liges a la COVID-19 deja mises en
place par le gouvernement du Canada en apportant une aide temporaire
supplementaire aux organisations chargees de la culture, du patrimoine et du sport
gui subisseni des pertes financieres importantes en raison de la pandemie.

Musicaction et FACTOR ont &té désignes par le ministere du Patrimoine canadien
afin d’agir comme courrcies de fransmission pour les organisations du secteur de
la musigue. Les conditions établies par le Ministére pour bénéficier de cette
aide d'urgence sont disponibles ici.

Adnsi, la Phase 1 de ceftte zide d'urgence vise les enireprizes et arganismes qui ont
béneéficieé de notre soutien au cours de 'année financiere 2019-2020. Elles devront
compleler un formulaire o'attestation ou, enire autres &léments, elles certifieront
gu'elles sont en mesure de démonirer un impact financier minimal de %% pour
I'année en cours.



https://mailchi.mp/musicaction/nouveau-fonds-durgence-pour-lindustrie-de-la-musique?e=44c4298da7
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POUR LES ENTREPRISES ET ORGANISMES

Les entreprises et organismes admissibles 4 cette Phase 1 se verront octroyver une
bonification de 25 % de leur contrioution regue en 2019-2020 du Fonds de la
musigue du Canada. Une conciliation entre Musicaction et FACTOR aura lieu afin de
determiner le montant fotal pergu. Le financement supplémentaire accorde sera
minimalement de 5 000 % et n'aura pas de plafond. En plus des dépenses déja
admissibles au FMC, cette aide couvrira les depenses suivantes -

Les salaires et charges sociales, les honoraires professionnels ainsi que les

cachets des arlistes (l'aide d'urgence ne remplace pas ou ne bonifie pas le

maximum de |'zside accordee sous la Subvenfion salariale d'urgence du

Canads);

+ Les dépenses d'administration;

+ Les codis fixes d'operation (loyver, electricite, etc.) pour un maximum de 10
0005 (l'aide d'urgence ne remplace pas ou ne bonifie pas |8 maximum de
l'aide accordee sous le Comple d'urgence pour les enfreprises canadiennes
elfou I'Aide d'urgence du Canada pour le loyer commercial);

+ Les obligations confractuelles ef financieres liees aux tournees et autres
evenemenis musicaux annules ;

+ Les obligations contraciuelles et financieres découlant des aulres activites

lisges 4 la musigque (depdt pour frais de studio, depdt pour les espaces de

repetition, efc.).

Ainsi, en aidant a alléger les importantes pressions financieres auxguelles font face
les entreprises ei organismes du secteur de la culture, le Fonds d'urgence
contrinpuera & maintenir les emplois et & favoriser la continuité des activités des
organisations qui jouent un rdle essentiel dans la societeé canadienne et qui
representent des elements rassembleurs de leurs colleclivites. Dans la mesure du
possible, les organisations doiveni utiliser les fonds de secours d'urgence pour
remplir leurs cbligations envers les fravailleurs wvulnéracles gqui ne sont pas
actuellement couverts par la Subvention salariale d'urgence du Canada, tels gue les

travailleurs autonomes et les pigistes, y compris les arlistes et les créateurs.



https://mailchi.mp/musicaction/nouveau-fonds-durgence-pour-lindustrie-de-la-musique?e=44c4298da7
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Initiatives Canada

Spectacle

| 4 "-'-1

850 spectateurs payantspourun concerten ligne d’Orloge Simard

Les amateurs de musique sont-ilspréts a payer pour un concertenligne?Le propriétaire du bar
spectades |'Anti, a Québec, aeuune partiede laréponse, samedi soir, quand prés de 850 personnesont
déboursé 8 ou 15 $ pourregarder une prestationd'Orloge Simard. «C'était un coup de dés», convient
Karl-Emmanuel Picard, trés satisfait du résultat. «On a vendu 400 billets la journée méme du
spectade.» Touta été organisé enmoins de dixjours. Les billets étaient en vente sur
Lepointdevente.com. Certains ont payé 15 S etils auront ainsi droit a une biére de la microbrasserie
saguenéenne Hopera quand I’Anti re prendra ses opérations réguliéres. Accompagné d’unseul membre
de songroupe assis a environdeux metres de lui, Orloge Simard était posté dans le local d’une
entreprisede sonorlsatlon de Saguenay. Trois caméras offraient autantde pomts de vue.

Online Genevieve Leclerc en concert virtuel et interactif

Méme sielle a été forcée d’annulertous les spectacles de satournée Les duos de Gen prévus cette
année,enraisonde la pandémie de COVID-19, Geneviéve Leclerc montera surscéenealafindumois. La
chanteuse, quia ébloui biendes gens durant la quatrieme saison de La Voix, en 2016, offrira un pre mier
concertvirtuel etinteractif le 31 mai. Accompagnée du pianiste Nicky Burgess, elle interprétera des
classiques et de nouvelles chansons au Studio Open House. Diffusé en direct, le s pectadeMai permettra
des interactions entre I’artiste et | e public. Genevieve Leclercavait envie de tenteruntel pari. Il est
possible de se procurerdes billets pour le concert Mai a I’adresse |epointdeve nte.com, au colt de

19 93$ cha cun. Un lien websera envoye achacun des acheteurs

Réseaux sociaux Une nouvelle série de mini-concerts de Musique Nomade

Pendantles prochainessemaines, Musique Nomade, qui fait la promotion desartistes autochtones du
Canada, présentera une solide programmation de mini-concerts diffusés sur Facebook. C'est I’occasion
de découvrir de nouveaux visages et de nouveauxsons. La série commence ce mercredia 17h, avec
PIQSIQ, un duo qui méle chants de gorge inuits et musique électronique. Les deux soeurs Tiffany
Kuliktana Ayalik et Kayley Inuksuk Mackayinterprétent deschants anciens et de nouvelles mélodies
modernes, pourun résultat vraiment unique. L’horaire dess pectaclessera dévoilé prochainement. Pour

découvrir chacundes artistes, ilsprendront contréle du comptelnstagram de Musigue Nomade 24h
ava ntleurs prestatlons



https://www.journaldequebec.com/2020/05/12/850-spectateurs-payants-pour-un-concert-en-ligne-dorloge-simard
https://www.journaldemontreal.com/2020/05/12/genevieve-leclerc-en-concert-virtuel-et-interactif
https://nikamowin.com/fr/artiste/piqsiq
https://www.instagram.com/musiquenomade/
https://voir.ca/musique/2020/05/13/une-nouvelle-serie-de-mini-concerts-de-musique-nomade/
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Initiatives Canada

Online

Orford Musique lance les webinaires "Apéros musicaux"

Alors que sonfestival a été annulé pourcetétéenraisonde la pandémie de COVID-19, Orford Musique
annonce le lancement de webinaires portant | e titre appétissant d’Apéros musicaux, qui se tiendront
une fois parsemaine a compterdu 21 mai, et ce, poursixsemaines. Au lieude présenter uniquement
un récital virtuel, comme le font maintenant plusieurs organismes, ona eu labonneidée d'inclure un
volet pédagogique en invitant un musicologue, Louis Brouillette, pour démystifier un instrument, en
compagnie dumusicieninvité. Chaque séance durera environ une heure trente, et le soliste pourra
égalementrépondre aux questions des participants. Les Apéros musicaux auront lieu chaque jeudia 16
h, et’inscription co(tera 20 $. Les participants qui prendront un abonnement a cing webinaires se

verront offrirle sixieme gratuitement.
https://www.ludwig-van.com/montreal/2020/05/13/nouvelle-orford-musique-lance-les-webinaires-aperos-musicaux



https://www.ludwig-van.com/montreal/2020/05/13/nouvelle-orford-musique-lance-les-webinaires-aperos-musicaux/
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Initiatives Internationales

Online

France : Un webinaire spécial déconfinement organisé parI'association Conservatoires
de France

Les professeurs et directions des conservatoires et écolesde musiques peuvent compter, depuisle
premierjourdu confinement, surl’appui et les ressources de | 'association Conservatoiresde France. Mi-
mars, |’association avait cré é un fichier partagé avec unrecensement de tous lesoutils et méthodes
pertinents pour faire cours a distance. Si l'immense majorité des professeurs a joué le jeuets’est tout
de suite mis a la visioconférence pourles cours individuelset collectifs, la période de confinement a
guandméme montré a quel pointlesconservatoires et lesétablissements d’enseignements s upérieurs
artistiquesn’étaient pas tous trés bien équipés pourl’enseignement a distance. Cingsemaines plus tard,
Conservatoires de France a déddé de prendre les choses en main et d’organiser un webinaire pour faire
le point, de vive voix, avecun panel de directeurs et directrices de conservatoires surla question de
I’équipement numer|que des etabllssements etde lapou rswte del ense|gnementa d|stance

LIVE)

Réseaux sociaux

France : Facebook lance de nouvelles fonctionnalités pour aider les petites entreprises
face au Covid-19

C'estsurson blog que Facebook détaille les nouvelles fonctionnalités mises en place pour venir en
aide aux petites entreprises frangaises. La premiére d’entre elles, consiste en la mise en place de
cartes-cadeaux sur Facebook et Instagram. Cette nouvelle fonctionnalité, comme son nom l'indique,
permetauxutilisateurs de découvrir et acheter des cartes-cadeaux d’entreprises locales (coiffeurs,
cafés, restaurants, salles de sport, etc) et de les dépenser plus tard. Si cette fonctionnalité est déja
disponible sur Instagram, il est prévu qu’elle arrive sur Facebook a compter de cette semaine. Aussi,
Facebook permet désormais a ses utilisateurs d’organiser des collectes de fonds surFacebook et
Instagram aubénéfice des entreprises qu’ilssouhaitent soutenir. Jusqu’a présent, cette fonctionnalité
étaitréservée aux organisations caritatives et aux grandes causes.

Online Sony Music launches online album cover colouring book

Album artwork is good, but doyou knowwhat would make it better? Yes, that’s right, if you'd coloured
itinyourself. Andit’s with that universal truth in mind that Sony Music has announce The Colouring
Sessions. The major labelhas made a variety of album covers from its catalogue —induding Foo Fighters’
‘In Your Honour’, Carole King’s ‘Tapestry’ and Little Mix’s ‘DNA’ —available in a colouringbook style. You
can downloadand printthem off and then, ona break fromhome-schoolingyour children, grabthe
crayons out ofthelrtl nyhands and getto work

LIVE)



https://www.francemusique.fr/emissions/musique-connectee/musique-connectee-du-mercredi-13-mai-2020-83709
https://about.fb.com/fr/news/2020/05/de-nouvelles-fonctionnalites-pour-soutenir-les-petites-entreprises-face-aux-consequences-economiques-du-covid-19/
https://siecledigital.fr/2020/05/12/facebook-lance-de-nouvelles-fonctionnalites-pour-aider-les-petites-entreprises-face-au-covid-19/
https://completemusicupdate.com/article/sony-music-launches-online-album-cover-colouring-book/
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Nouvelles de lI'lndustrie - canada

Rapport: comment YouTube contribue a I'écosystéme médiatique du Canada

En pleine pandémie, nous sommes tous plus que jamais dépendants de nos écrans. Al’échelle
mondiale, le nombre moyen de vidéos #ave cmoi (#withme) visionnées quotidiennement sur YouTube a
bondide 600% depuisle 15 mars. Les téléchargements de vidéos avecla mention «at home» (a
domicile)dans le titre ont, pour leur part, augmenté de plus de 590%. Dans cet article, nous passons en
revue uneimportante recherche menée sur YouTube au Canada avant la pandémie de COVID-19.
Toutefois, ses conclusions sont peut-étre davantage importantes dans |l e contexte que I’on connait, car
les Canadiens utilisent davantage |l eurs é crans pour communiquer, sodaliser et apprendre. L'étude
menéeen 2019 etintitulée_Watchtime Canada: How YouTube Connects Creators and Consumers
présente des données originales et approfondies surleréle de YouTube au seinde |’écosysteme
médiatique canadien. Cet effort de recherche de 18 mois est a I’origine d’un rapport de 130 pages
contenant50tableauxde données et 25imagespleine page. Il a été mené parl’Audience Lab dela

faculté de communication et de design (FCAD) de I’Université Ryerson
https://trends.cmf-fme.ca/fr/rapport-youtube-industrie-medias-canada

QUB Musique: comment Québecor compte damer le pion a Apple et Spotify

Une Tasse de Tech, baladodiffusion vidéo en direct abordant la technologie, I'écosystéme startup, et
I'innovation animée par Alain McKenna rencontre Mathieu Turbide, vice-président, Contenus
numériques chezQuébecor. Ce quirend I'industrie musicale québécoise si unique est aussi ce qui
distingue le nouveau service musical QUB Musique de Québecor, qui réserve d'autres surprises aux

amateurs pourles moisa venir, révele son chef d'orchestre, Mathieu Turbide.
https://www.facebook.com/watch/?v=628854014381937

Vers un retour des émissions de variétés?

Le dernier week-endtélé a prouvé qu’un retour des émissions de variétés est « envisageable » malgré la
COVID-19. Selon Marianne Boulet, productrice aucontenu d’Une chance qu’ons’a, les grands plateaux
du genre pourraient reprendre I’antenne a court ou moyenterme, d’autant plus qu’ilsattirent unvaste
public. Dimanche, | e concert-bénéfice produit par Déferlantesa rallié untotal de 2 056 000
téléspectateurs a TVA et Télé-Québec, selonles donnéespréliminaires de Numéris. « Avec |’expérience
gu’onvientdevivre, je pense qu’on pourrait bientét recommencer a sortirdes shows de maniére plus
réguliére, déclare Marianne Boulet auJournal. On peut produire, on peutretourner enstudio. On peut
trouverdes fagons d’offrir du divertissement de qualité enrespectant les mesures de sécurité et
d’hygiéne.» Mémesonde cloche du c6té de Radio-Canada, qui a rassemblé samedi soir 1 462 000
téléspectateurs avec une émission spéciale féte des Meres d’ En direct de I’univers.


https://sites.google.com/view/watchtime-2019
https://trends.cmf-fmc.ca/fr/rapport-youtube-industrie-medias-canada/
https://www.facebook.com/watch/?v=628854014381937
https://www.journaldemontreal.com/2020/05/11/vers-un-retour-des-emissions-de-varietes
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Nouvelles de lI'lndustrie - international

US : Infographie : Should | Stay or Should | Go?

While officials in the United States and internationally are underincreased pressure to reopenthe
economy, health experts are warning that a rushed exit fromlockdowns could foster a second wave of
infections and torpedomuch of the progressmade sofarinslowingdownthe spread of COVID-

19. Reopening will not automatically kickstart e conomic activity, however, because people may still
behave cautiouslyevenifthey're legallyallowedto returnto business-as-usual. Accordingto Statista’s
COVID-19 Barometer, a weekly survey covering consumer attitudes with respect to the pandemic, many
Americans planto avoid certain situations/mass gatherings even after restrictions have been lifted. As
the followingchart shows, movie theaters, bars and concerts top the list of places people will likely

avoid fora while.
https://www.statista.com/chart/21684/places-americans-plan-to-avoid-after-covid-19-restrictions-have-beendifted,

US : 'Stay-at-Home' Songwriting: How Publishers Are Using Remote Sessions to Keep
the Music Flowing

With songwriters forcedinto self-isolation, publishers turn to digital platforms to foster
collaboration. With coronavirus-related stay-at-home orders in effectin nearly every state across the
U.S.and incountriesaroundthe globe, songwriters have beenforced to adjust the waytheywork over
a veryshortperiodof time. Whileit's a situationfaced by workers in nearly everyindustry, the nature
of creative collaboration can make songwritingsessions over platforms like Zoom, FaceTime and Skype
a particularly tricky exercise. Based on Billboard's conversations with executives at major and
independent publishing companiesacross the country, writers from Los Angelesto Nashville to New

York have shown a willingnessto experiment with digital sessions in this unprecedented time.
https://themusicnetwork.com/tiktok-music-2020-tipsheet/

China’s NetEase Cloud Music, with over 800m users, gains rights to use 1.3m Warner
Chappell songs

The scale of NetEase Cloud Music, one of China’s leading music streaming platforms, is somethingto
behold. The service surpassed over 800m registered users atthe end of last year, parent company
NetEaserecentlyconfirmedinits Q4 results. NetEase also claims (see below) that the music of more
than 100,000 independent artists was played more than 270 billiontimes(!) onthe platformin
2019. That800m registered user figure was up by 200m on the 600m users NetEase confirmed at the
close 0f2018. (Spotify, always a useful reference point, had 286m monthlyusers worldwide at the close
0f Q1 2020, though these were active users, as opposed to registered users—an important distinction as
the latter group don’t have to be still actively usinga platform to qualify.)

NetEa se CI oud Mu5|c is also veryweII funded ralsmg over $1 3bn in the past two years alone


https://www.statista.com/study/72001/covid-19-barometer/
https://www.statista.com/chart/21684/places-americans-plan-to-avoid-after-covid-19-restrictions-have-been-lifted/
https://themusicnetwork.com/tiktok-music-2020-tipsheet/
http://ir.netease.com/static-files/a1d0942b-2362-49b1-b88e-ab14f7c8359e
https://www.musicbusinessworldwide.com/despite-covid-19-spotifys-premium-subscriber-base-grew-by-6m-to-130m-in-q1-2020/
https://www.musicbusinessworldwide.com/chinas-netease-cloud-music-with-over-800m-users-gains-rights-to-use-1-3m-warner-chappell-music-songs/
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Nouvelles de I'lndustrie - international

France : Le mutisme de Netflix agace les producteurs de séries

Le géantdu streamingNetflix n'en finit pas de tourmenter les producteurs. Malgré son apparente
volonté de transparence quant aux audiences, |'entreprise conserve encore de nombreuxsecrets, etsa
discrétionsurseschiffres semble porter préjudice aux maisons de production.

Toutes nesont pasdu méme avis sur la politique de communication de la plateforme. Moyende
s'affranchirde la pression des résultats pour certaines, le silence est pour d'autres une source de stress
permanent. Lauren lungerich, réalisatrice de On My Block, reconnait souffrir de la situation. Sa série
faisait partie des plus recherchés sur Google en 2018, mais elle n'aaucun moyen de prendre un
quelconque recul surl'impactréel de son ceuvre. «Je ne sais pas quelle est I'audience de la série, mais
j'ail'impression qu'elle est importante», confie-t-elle a Bloomberg. Netflixn'agit pourtant pasau hasard:
sa stratégie lui permet de garder |l e contrdle sur ses programmes. Sans retour chiffré, les productions
sontaveugles et perdent tout pouvoirou moyen de pression. Impossible doncpourles créateurs de
mesureraquelpointlacrise sanitaire actuelle profite a la plateforme, qui a effectivement enregistré
pres de 16 millions de nouveauxabonnements entre janvier et mars.

https://korii.slate.fr/et-caetera/netflix-plateforme-streaming-communication-silence-chiffres -produ cteurs-audien ce-su cces -series-tele

Another billion-dollar quarter for Sony Music, as streaming revenues jump 27.4% year-
on-year

Calendar Q12020 was arelativelyquiet period for blockbuster releases, but that didn’t stop Sony Music
postingits fourth billion-dollar quarter onthe bounce. According to a fiscal announcement from parent
Sony Corp today (May 13), analyzed by MBW, Sony Music saw recorded music revenues rise 13.5% year-
on-yearto $1.074bn in the three months to the end of March. Within thisfigure, streamingrevenues
were up 27.4% YoY to $641.7m duringcalendar Q1 (Sony’s fiscal Q4) —anannual increase of $138m.
Phy5|cal mu5|c revenues alsorose YoY up 10 9% to $196 3m.

Tencent Music Subscribers Grow 50% to 42.7 Million — Wall Street Isn’t Impressed

Tencent Musicrevealedthese and otherstatsina newly published Q1 2020 earnings report, which was
shared with Digital Music News this morning. Besides experiencing a noteworthy hike in total paid users,
the Tencent subsidiaryrecorded a 13.3 percent boost to its average revenue per paid subscriber,
comparedto 2019’s first three months. Similarly, Q1 2020’s total revenue exceeded $890 million, a 10
percenthike from Q1 2019, whereas online music subscription earnings themselve s jumped 70 percent
yearoveryear. However, the company’sincome translatedintojust 7 cents pershare, below Wall
Street’s expected 8 cents per share. Tencent Music’s failing to meet the earnings forecast is attributable,
atleastinpart, to increased operating expenses, which grew 11 percent year overyear, to $164 million.
And predictably, the coronavirus (COVID-19) crisisalso factoredinto the streaming platform’s finandal

performance.



https://www.musicbusinessworldwide.com/another-billion-dollar-quarter-for-sony-music-as-streaming-revenues-jump-27-4/
https://www.digitalmusicnews.com/2020/03/31/tencent-officially-closes-ten-percent-buyout-of-universal-music/
https://www.digitalmusicnews.com/2020/05/12/tencent-music-subscribers-growth/
https://korii.slate.fr/biz/concurrence-netflix-transparence-chiffres-data-svod
http://www.bloomberg.com/news/articles/2020-05-06/how-many-people-watch-netflix-shows-tv-producers-don-t-know?srnd=premium-europe
https://www.netflix.com/watch/80117809?source=35
http://www.bloomberg.com/news/articles/2020-05-06/how-many-people-watch-netflix-shows-tv-producers-don-t-know?srnd=premium-europe
https://www.gqmagazine.fr/pop-culture/article/netflix-vous-ne-devinerez-jamais-quel-est-le-plus-grand-succes-de-la-plateforme
https://korii.slate.fr/et-caetera/netflix-plateforme-streaming-communication-silence-chiffres-producteurs-audience-succes-series-tele
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TikTok Faces Massive Class Action Lawsuit Over Privacy Violations Against lllinois-
Based Users

TikTok is facing a massive class-actionlawsuit overits alleged violations of lllinois’ Biometric Information
PrivacyAct (BIPA) and, specifically, its capturing and storing users’ facial structures and appearance
characteristics without permission. The legal complaint was submitted on behalf oftwo unnamed
minors who reside in Illinois, and an exclusive copy of the corresponding filing wass hared with Digital
Music News this morning. While the firmly worded legal action is intended to represent all lllinois
residents who’ve used TikTok or Musical.ly’s face filters, stickers, or tracker lens features when
uploading pictures orimages, it emphasizes that the alleged privacy violations had a particularimpact
on minors. As mentioned, the case’s plaintiffs consist oftwo minors, and the text states that TikTok “is
predomlnatelyused byyoungadults and mlnors

Bandcamp Launches New Artists Dashboard

Bandaamp haslaunched a newartist dashboard that aggregates data, tips, and tools to help promote
musicon the popularindie musicsales platform. Artists canlog into their Bandcamp artist account to
see the newdashboard. There is anactivityfeed, graphs of plays and salesand, forthe first time on
desktop, how manyfollowers. Bandcamp notifiesfollowers when an artist releases new music, so the
more followers you have, the greater the impact ofthose notifications. For manyartists, these
notifications are one ofthe biggest sources of sales. The Bandcamp Artist App adds mobile access to
everythingon the dashboard.

https://www.hypebot.com/hypebot/2020/05/bandcamp-launches-new-artists-dashboard.html?

Apple Launches Major Logic Pro X Update

Apple haslauncheda major Logic Pro X update that includes a professional version of Live Loops, a
completelyredesigned sampling workflow, and new beat-making tools. “The Macand Logic Pro Xare
essential tools used bythe world’s top musicians and producers to create the music that we all love,”
said Susan Prescott, Apple’s vice president of Apps Product Marketing. “Logic Pro X10.5 represents

the biggest update to Logic since the launch ofLogic Pro X, with powerful new toolsthat will inspire
everyartist—from those just getting started with Logic, to those already using it to produce Grammy
Award-winning albums.”
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UK : As many as 92% of independent festivals could go out of business this summer
without government action, says AlF

The UK’s Assodation Of Independent Festivals hassaidthat as manyas 92% of the festival companiesin
its membership could goout ofbusiness as a result ofthe COVID-19 s hutdown without “meaningful
action” bygovernment to protect them. The economics of festival promotion are trickyatthe best of
times, of course, and profit margins are usually very tight. Any sudden s hock to the system can cause
festivals to collapse, and the entire 2020 summer festival season being cancelled —as it looks
increasinglylikelythatitwillbe—is one hell ofa shockto the system. Predictingthat atleast 90% of UK
festivals willnot goaheadthis year, the AIF says thatthe sectoratlarge is facing having to payout
refunds of upto £800 million. Its members, it adds, have —on average —unrecoupable costs of
£375,000, with 98.5% not covered fora COVID-19-related cancellation by theirinsurance. Those festivals
thatdo survive expect to have to make 59% of their staff redundant after September thisyear.

https://completemusicupdate.com/article/as-many-as-92-of-inde pendent-festivals-could -go-out -of -busines s-this-summer -without-government-action-says-

aif/
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