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Communiqués du secteur

* L'ARRQapplauditle Plan de relance économique du milieu culturel dont $91,5
millions pour soutenir la production cinématographique et télévisuelle

*  L'AQPM salue I'appui exceptionnel du gouvernement du québec a la reprise des
tournages cinématographiques et télévisuels d’ici

*  CQT:Plan de relance économique du milieu culturel, une premiere piece a I'édifice
pour la reprise artistique

* SODEC: 155,2 MS additionnels pour la relance des entreprises culturelles
gquébécoises

* RQD: Plan de relance économique du milieu culturel: premiers pas pour la danse

* Rideau: Bouffée d’'oxygene pour les arts de la scéne

*  APEM : Relance économique du milieu culturel : un plan a la hauteur des besoins

*  Vitalité du centre-ville : Michel Leblanc et Monique Simard réclament d’urgence huit
actions pour maintenir en vie les commerces du centre-ville de Montréal

Découvrezles communiquésa la fin du bulletin
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Initiatives Canadiennes

*  Les « Expériences d’écoute » du Festif sur Longueur d'Ondes

Initiatives Internationales

* Spotify Modernizes Client-Side Architecture to Accelerate Service on All Devices
* BBC launches comprehensive programme search tool

* Culture in Lockdown PART 3: Covid Audience Mindsets

* Thomas Jolly : « Vers un théatre corona-compatible »

Nouvelles de I'Industrie - Canada

* Laforce de I'union pour le milieu musical indépendant
* Learn everything you need to know about podcast listening in Canada
e Culture in Lockdown PART 3: Covid Audience Mindsets

Maintiens, reports, annulations, mises a pied

MIDEM Digital Edition: Coronavirus and mental health on the agenda for virtual
conference



https://www.musicweek.com/digital/read/midem-digital-edition-coronavirus-and-mental-health-on-the-agenda-for-virtual-conference/079958
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Nouvelles de I'Industrie - International

* France : Déconfinement phase 2 : les exploitants de salles responsables d’une
potentielle réouverture en juin

* France : La réouverture des théatres et lieux culturels, un casse-téte pour les
professionnels

* Opportunities and challenges for radio (MIDiA Research)

* The Stitcher Podcasting Report

* German Rights Body GEMA Says Strong 2019 Created 'Crisis Airbag' for Members
Sidelined by Pandemic

* Strictly Discs in Wisconsin, ina Pandemic: 'l Feel a Responsibility to Our Community'
* |AB: 2019 Consumer usage, plus Covid report: Podcasting and digital audio growth

*  Bandcamp to Donate All Sales to NAACP Legal Defense Fund on Juneteenth

* Like MySpace before it, TikTok is putting music discovery back into fans' hands

* AFM & SAG-AFTRA Owes Session Musicians and Background Vocalists $46 Million —
Here’s How Eligible Performers Can Get Paid

» After Buying 10% of Universal Music, Tencent Is Reportedly Looking to Buy a Stake in
Warner Music

* Black Out Tuesday was just Act One, campaigners insist

* PPL announces record £271.8m collections for 2019

* Warner Music Group and Len Blavatnik pledge $100m fund for anti-racist and music
industry causes

* The Global Music Industry Will Decline in 2020

* Lareprise des spectacles dans les théatres de ville reste hypothétique

Pour tout commentaire, adressez-vous a midesrochers@adisqg.com
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Initiatives Canadiennes

Online

Les « Expériences d’écoute » du Festif sur Longueur d'Ondes

Habitants de de laville de Baie-St-Paul, Québec, réservezvos samedis estivaux, Le Festif!lance les
« Expériences d’écoute » | Apartirdu 20juin et pourlesreste desweek-ends de I’été, I’équipe vous
propose des séances musicales d’un genre nouveau. Vous découvrirez, a travers une mise en conditions
idéale, desartistes comme KI 6 Pelgag, The Brooks, Plant and animals ouencore The Barr Brothers. Pour
chaqueséance, 'auditeur recevra un « kit d’écoute » et bien sir, les rafraichissements nécessairespour
profiter un maximumde la musique et du cadre environnant. L'atmosphére s’annonce unique. Les dates
compleétes, les ambiances, et les producteurs alimentaires locauxseront connus et publiés le lundi 15

juin 2020, momentde la mise en vente des places disponibles.
http:

www.longueurdondes.com/2020/06/03/les-experiences-decoute-du-festif;



http://www.longueurdondes.com/2020/06/03/les-experiences-decoute-du-festif/
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Initiatives Internationales

Spotify Modernizes Client-Side Architecture to Accelerate Service on All Devices

Streaming

Ourclientarchitecture is designed to be simple and dates from a time when laptops dominated the
listeningexperience. Thishelps, especiallyinthe early days, when you measure what works, and what
doesn’t. If afeature doesn’t hold up, we can thenreplace it with a more sophisticated system.

Liked Songs, one of Spotify’s most popular features, is a great example of this approach. Everytime you
open the Spotifyapp, itloads all the metadata associated with these tracks fromthe device’s disc
storage into the active memory (RAM). Simple, right? Not necessarily. Ifyou collect thousands of Liked
Songs, everytime the appstarts, all that metadata (includingartist name, paths to album artwork, and
so on) must beloaded from scratch. That’s fine ifyou’re using a laptop, or the latest smartphone
because there’s enough RAM to manage this step with minimum delay. (Laptop users generally benefit
from stable wirelessconnectivity, which alsospeeds up the process.) But we nowliveina
technologicallydiverse world. Spotifylisteners are increasingly mobile, which means that the
smartphone Home page plays a greaterroleinthe user experience thanthe Library, where Liked Songs

resides.
https://labs.spotify.com/2020/05/28/spotify-modernizes-client-side-architecture-to-a ccelerate-service-on -all-devices/

Online BBC launches comprehensive programme search tool

The BBChas launched a new online tool to search over 200,000 current and archive TV and radio shows
acrossitsiPlayerandSounds apps, and otherdigital services. The Programme Exploreris still a
prototype, put togetheras part of the broadcaster’s response to COVID-19. It makesBBCTV and radio
shows allaccessible inone place forthe first time since the broadcaster pulled radio programming out
ofthe mainiPlayerappin 2012.

https://completemusicupdate.com/article/bbc-launches-comprehe nsive-programme -search-tool

“N’:A'*f@

[LIVE]

Audience Culture in Lockdown PART 3: Covid Audience Mindsets

Here’s the painful truth: not all our organizations are going to make it through this crisis. But, those
whose plans are most Audience-focused will have a huge advantage overthose whose focus is mainly
on adapted presenting formats and the | ogistics of safety.
In Part 2 of this think-piece, The 7 Pillars of Audience-focus, I shared a practical planning framework to
transform your re-opening plans into urgent, radical experiments in Audience-focus. In this, Part 3, I'm
sharing Covid Audience Mindsets, a crucial new model that maps, illuminates and segments your post-
lockdown audiences.
i -mi - 1

mini



https://labs.spotify.com/2020/05/28/spotify-modernizes-client-side-architecture-to-accelerate-service-on-all-devices/
https://completemusicupdate.com/article/bbc-launches-comprehensive-programme-search-tool/
https://medium.com/@andrewmcintyre_71381/culture-in-lockdown-part-2-the-7-pillars-of-audience-focus-1a0cb57b9ab5
https://medium.com/@andrewmcintyre_71381/culture-in-lockdown-part-3-covid-audience-mindsets-865e9c4ab1bd
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Nouvelles de lI'lndustrie - canada

La force de I'union pour le milieu musical indépendant

Le milieu culturel et les communautés quil’entourent sont fragiles. Tout comme notre confort, nos
épargnes, nos méthodes de divertissements, nos affectations professionnelles, notre santé; le bien-étre
de notre société. On oserait qualifier ce constat de général —en ce temps de crise —mais est-ce
vraiment nouveau ? Alors, quoi de neuf ? Centrale Alternative estunorganisme a butnonlucratifdont
la mission est de soutenir toute la communauté entourant |a scene musicale indépendante québécoise
etfranco-canadienne. Motivé parle désirde faire autrement depuis sa fondationen 2019, |'organisme
s’affaire a développer unmodele renouvelé pourl’industrie musicale. D’autant plus nécessaire dans le
contexte d’incertitudesactuel, il développe sesoutils et consolide activement son réseaude
partenaires. Avecle soutien de fonds publics et privés, Centrale Alternative pourra servir et parrainer

diligemment le milieu musicalindépendant lors de la relance culturelle a venir.
https://www.centralealternative.ca/relance/?fbclid=IwAR37uaZnhMWIJCs 3XffgtmvOIfGITjawbaTBGY0 ujWKOo7u Sms8MbHRgO

Learn everything you need to know about podcast listening in Canada

"The Canadian Podcast Listener 2019" updates findings from "The Canadian Podcast Listener-a
Landscape Study", now in its third year. Results are based onan online survey using a market
representative sample of more than 4,500 Canadian adults from Maru Voice Canada, Canada's premier

online accesspanel.
odnews.net&utm medium=email&utm campaign=podnews.net:2020-06-03

L’attitude des Québécois parrapport au divertissement en temps de COVID-19 (édition
2, mai 2020)

Il'ya un mois, Habo et Le pointdevente.com publiaient la premiére édition du Barometre divertissement,
une étude longitudinale quianalyse I’évolution de I’attitude de divertissement desconsommateurs
québécois relativement a la pandémie actuelle. Un mois plus tard, qu’est-ce qui a changé? Comment
|’état d’esprit des consommateurs a-t-il évolué? Et comment accompagner les consommateurs vers un
retoura une certaine forme de normalité? Les résultats de la deuxiéme vague de recherche, conduite
mi-mai 2020 aupres de 1028 consommateurs de divertissement au Québec, répondent a ces questions.

https://habo.studio/fr/barometre-divertissement-mai-2020/?


https://www.centralealternative.ca/relance/?fbclid=IwAR37uaZnhMWJCs_3Xffgtmv0JfGITjaw6qTBGy0_ujWK0o7u_Sms8MbHRq0
https://www.canadianpodcastlistener.ca/?utm_source=podnews.net&utm_medium=email&utm_campaign=podnews.net:2020-06-03
http://habo.studio/
https://lepointdevente.com/
https://habo.studio/fr/barometre-divertissement-avril-2020/
https://habo.studio/fr/barometre-divertissement-mai-2020/
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Nouvelles de lI'lndustrie - international

France : Déconfinement phase 2 : les exploitants de salles responsables d’une
potentielle réouverture en juin

Le jeudi 28 mai, e premier ministre Edouard Phillipe a annoncé les mesures sur le seconde phase du
déconfinement, avec despremiéres annonces concernant le secteurde I’événementiel et des
loisirs. Pourlespectacle etles concerts, il a confirmé I'interdiction des rassemblements de plus de 5000
personnes jusqu’a la findu mois d’ao(t, mais a annoncé la réouverture des sallesde spectaclesetde
théatrea partirdu 2juindans les départements enzone verte. Le port du masque sera obligatoire et «
lesreglesde distanciation physique devronty étre respectées par une organisation s pécifique des
placesassises, une gestion des flux conforme au protocole sanitaire ». Dans les départements classés «
orange », comme enile-de-France, cette réouverture ne sera possible qu’a partir du 22 juin, date fixée
pourlatroisieme étape du déconfinement. Cette rouverture concerne donc lessalles avecun
placement numéroté et assis. « Notre plus grand adversaire ce sont les grands rassemblements dans
des lieux confinés, couverts », a indiqué Edouard Philippe. Les exploitants de salle de concerts oule
publicest debout, aurontla responsabilité de mettre en place |les mesures de sécurité sanitaire
(circulation, distanciation...) nécessaires a la réouverture. Ou de décider de ne pas rouvrir ce n’est pas
possible. Les événements culturelset sportifs organisésdans |’espace public resteront eux suspendus
jusqu’au21juinau moins et dans toute la France

https://www.mgbmag.fr/2020/05/29/deconfinement-phase-2-les-exploitants-de -salles-respon sables-du ne-potentielle-reouverture-en-juin

France : La réouverture des théatres et lieux culturels, un casse-téte pourles
professionnels

“Dansleszones vertes, les sallesde spectade et lesthéatres vont ouvrira compterdu 2 juin”, aajouté le
Premier ministre, précisant que le port du masque sera la aussi obligatoire. “Je ne méconnais
absolument pasla difficulté pratique de rouvrir seséquipements, dés lors que la programmation s’est
trouvée perturbée, lesrépétitions n’ont pas puintervenir”, a admis le Premier Ministre. “Mais le
spectade vivant ne fonctionne pas comme ¢a”, a réagiauprés de I’AEP Malika Séguineau, du Prodiss,
premiére organisation patronale duspectacle musical dans le privé. “Les exploitants (de salles)devront
proposeretgarantirdes regles d’usage adapté”, a parailleurs souligné Edouard Philippe. Pour Malika
Séguineau, c’est faire peser la responsabilité juridique des ré ouvertures sur lesexploitants, “orce ne
sontpas desexperts sanitaires”. “C'est un peudu ‘débrouillez-vous’”, juge la responsable du Prodiss, qui
attendlesdécrets prevus ce week end pourav0|r "des ré ponsesa toutes (ses) questions”.


https://www.mgbmag.fr/2020/05/29/deconfinement-phase-2-les-exploitants-de-salles-responsables-dune-potentielle-reouverture-en-juin/
https://www.afp.com/
https://www.huffingtonpost.fr/entry/la-reouverture-des-theatres-et-lieux-culturels-un-casse-tete-pour-les-professionnels_fr_5ed0bd92c5b611c4a8df4b06
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Nouvelles de lI'lndustrie - international

Opportunities and challenges for radio (MIDiA Research)

In an encompassing and deeply researched report, UK-based MIDiA Research has produced a manifesto
forbroadcastradio, layingout challenges and opportunities for the future. TitledRadio is Switched On
Again: Strategies for 2020 and Beyond, the densely-packed 24-page document is for subscribers only,

but MIDiAkindlysenta copyto RAINNews for review. Covid-19is not necessarilythe hookforthis
research, butitis mentioned as a potential turning point. Mainly, though, the study documents and
summarizesa heritage of challenges radio has faced inthe evolving digital age, and projects strategic
lines forward as digital audio use soaks even deeperintosociety, partlydriven by Covid-19 disruptions.
From the introduction: “This report looks at the changingrole of music radio s pecifically, and the
sector’s currentand future challenges, particularly those arisingfrom the competitive threat of on-
demandstreaming services. We lookathow radio has gone froma tastemaker ofnew musicto a
validator, howthe recent COVID-19 pandemic hastriggered a radiorevival, howradio’s last bastion may

be the carand whatradionetwork brands cando to survive and even thrive, inthe streaming era.”
https://rainnews.com/opportunities-and-challenges-for-radio-midia-research/

The Stitcher Podcasting Report

The report provides a detailed analysisof in-app data, network content and listener demographics as
wellas an update onchanges we’ve been seeing duringthe coronavirus pandemic. Here are a few
highlights: The growth of podcasts is not slowing down: The number of podcasts published to Stitcher
has grownmore than 129,000% since 2010. // Streaming remains popular: Two-thirds of podcasts are
streamed ratherthandownloaded. // The rise of the mini-series*: Mini-seriespodcasts grewfrom four
in 2010to more than 52,000in 10years. From “Serial”in 2014 to top shows including “The Dream” and
“Chernobyl,” listeners are tuning in to learn about history, legends and behind-the-curtain truths. //
Episodes are trending shorter: The average podcast e pisode |length hasshortened by 2.4 minutes since
2013. // GenX is dedicated: Though the 18-34 age group makes up the largest chunkof listeners, the
35-55 age groupis more dedicated based on listening hours andthe number of shows they’'ve added to
theirfavorites. // Bouncing back amid COVID-19: While listening decreased during we ekday commuting
hours, the second halfof April beganto show a return to pre-pandemic levelsof listening patterns.


https://rainnews.com/opportunities-and-challenges-for-radio-midia-research/
https://siecledigital.fr/2020/05/31/venue-la-nouvelle-app-de-facebook-pour-les-evenements-en-live/
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German Rights Body GEMA Says Strong 2019 Created 'Crisis Airbag' for Members
Sidelined by Pandemic

The German copyright collecting s ociety GEMA carried over momentum fromthe previous year and
increasedrevenues bynearly5% in 2019. In total, the rights body generated income amountingto €1.07
billion euros ($1.19 billion), up from€1.02 billion ($1.13 billion) in 2018. Of this amount, €905.6 million
($1.007 billion) was distributed to members and rights owners worldwide. Thisincome was offset by
total expenses of€163.7 million ($182 million), up from €159.7 million. The expense ratiowas 15.3
percent(2018:15.7 percent), which means it was below planned level. "Against the background of
currentdevelopments, GEMA's very good 2019 financial year will form a 'crisis airbag' forour
members," said GEMA CEO Dr. Harald Heker in Berlin thisweek, referring to the COVID-19 pandemic
thathas buckled most aspects ofthe global musicindustry, namelyconcerts a nd physu:al commerce.

Strictly Discs in Wisconsin, in a Pandemic: 'l Feel a Responsibility to Our Community'

As Dane Countyenters Phase 1 of reopening, owner Angie Roloff hasexpanded the in-store capacity of
her Madison recordshop. InOctober 1988, Angie Roloff and her husband Ron opened Strictly Discs in
Madison, Wisconsin, after Ron left a careerin the biomedical research field to pursue hislove of music
full time. Nearly 31 years later, the couple made the difficult decision to shutterin-store operations due
to COVID-19, roughlya week before Governor Tony Evers forced a mandatory s hutdown of all non-
essential businesses. Nowthatthe Wisconsin Supreme Court has overturned Evers'stay-at-home order
--rulingit"unlawful"and "unenforceable" -- the Roloffs and theiremployeesare preparing to reopen
Strictly Discs in a limited capadtyforthe first time since mid-March. As part of Billboard'’s efforts to best
coverthe coronavirus pandemicand its impacts onthe musicindustry, we will be speaking with Roloff
each week to chronicle her experience throughout the crisis. (Read last week's installment here and see
the full serles here )

IAB: 2019 Consumer usage, plus Covid report: Podcasting and digital audio growth

The Internet Advertising Bureau (1AB) has released two studies packaged together: the 2019 Consumer
Usage Trends,and a Covid Impact on Consumer Media Usage (March-April 2020) report. Both reports
are packaged together HERE. During Covid-19 quarantining, music streaming(+30%) and podcasts (+13)
are enjoyingincreased consumption. Podcasts scored well inthe Covid usage study, with all ages
reportingincreased listening. Millennialsspearheaded that trend at 26%. Another interesting result was
thatlistening to music (not necessarily digitalor streaming, as faras we cantellinthe report) was the
second-highest quarantine internet activity, with all age groups (except boomers) scoring over 50%
(Boomers Iagged at 38%)


https://www.billboard.com/articles/business/9392931/gema-2019-revenue-distributions-financial-results-germany-music-industry
https://www.cnn.com/2020/05/13/politics/wisconsin-supreme-court-strikes-down-stay-at-home-order/index.html
https://www.billboard.com/articles/business/9388830/strictly-discs-wisconsin-pandemic-record-store-reopening-masks/
https://www.billboard.com/hub/in-a-pandemic
https://www.billboard.com/articles/business/9392711/strictly-discs-wisconsin-record-store-coronavirus-in-pandemic-responsibility-community
https://www.iab.com/wp-content/uploads/2020/05/IAB_Sell-Side_Ad_Revenue_2_CPMs_5.28.2020.pdf
https://rainnews.com/iab-2019-consumer-usage-plus-covid-report-podcasting-and-digital-audio-growth/
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Bandcamp to Donate All Sales to NAACP Legal Defense Fund on Juneteenth

Bandcampwill be donating 100 percent of its reve nue on Juneteenth (June 19th) to the NAACPin
solidaritywith recent protests against police racism and brutality. CEO Ethan Diamond made the
announcement on Monday, adding that Bandcamp would repeat the practice annually. “The recent
killings of George Floyd, Tony McDade, Sean Reed, Breonna Taylor, Ahmaud Arbery, and the ongoing
state-sanctioned violence against black people in the U.S. and around the world are horrific tragedies,”
Diamond wrote. “We stand with those rightfullydemanding justice, e quality, and change, and people of
coloreverywhere wholive with racism every single day, includingmany of our fellowemployees and
artists andfans in the Bandcamp community.” Juneteenth is re cognized as the date of emancipation —
June 19th, 1865 — for the last remainingenslaved African Americans in the Confederacy, two and a half
years after Abraham Lincolnissued the Emandipation Proclamation. In addition to the proceeds from
June 19th, Bandcamp will be allocating an additional $30,000 peryear “to partner with organizations

thatfightforracial justice and create opportunities for people of color,” Diamond added.
https://www.rollingstone.com/music/music-news/bandcamp-naacp-juneteenth-1008587/

Like MySpace before it, TikTokis putting music discovery backinto fans' hands

Almostsince the dawn of the internet, people have been using it to discover and share music. Platforms
like YouTube, Instagram, and even Vine (R.I.P.) weren’t specifically built for the purpose of sharingand
discovering music, but that element has always been wrapped up in the DNA of sodal media. So what
makes TikTok different?It’s hardly the firstapp to allow users to wear their music like a badge of
honour.Butinterms of music discovery, it's arguably the closest successor to the grandpa of sodal
media: MySpace. Between 2003 and 2008, MySpace’s focus on users includingmusic on their pages
made itthe go-to place for new and emerging bands to break withthe power of internet fans. But the
spectacularimplosion of the platformin 2009 at the hands of Rupert Murdoch (yes, it still exists, but
whatis MySpace without Tom), meant that there’s beena MySpace-shaped hole leftinour

pIayI|s1s Then T| kTok camealong.

AFM & SAG-AFTRA Owes Session Musicians and Background Vocalists $46 Million —
Here’s How Eligible Performers Can Get Paid

As partofaproposed settlement withthe American Federation of Musicians (AFM) & SAG-AFTRA,
certainsession musicians and background vocalists will receive a total of nearly $46 million in owed,
previouslyunpaidroyalties. Each year, AFM & SAG-AFTRA collects and distributes millions ofdollars in
royalties to session musicians and background vocalists via the Intellectual Property Rights Distribution
Fund (IPRDF). Forreference, approximately $62 million passed throughthe Fundandintothe pockets of
hardworking smgers and musmans in 2019 a Ione



https://www.rollingstone.com/t/bandcamp/
https://www.rollingstone.com/t/george-floyd-protests/
https://www.rollingstone.com/music/music-news/bandcamp-naacp-juneteenth-1008587/
https://www.abc.net.au/triplej/the-latest/tik-tok-myspace-musical-discovery/12301990
http://www.sessionartistroyaltysettlement.com/
https://www.digitalmusicnews.com/2020/06/01/afm-sag-aftra-session-musicians-46-million-settlement/

Mercredi 3 Juin 2020

ADISQ

Association québécoise de I'industrie du
disque, du spectacle et de la vidéo

A LA UNE AUJOURD'HUI

Nouvelles de lI'lndustrie - international

After Buying 10% of Universal Music, Tencent Is Reportedly Looking to Buy a Stake in
Warner Music

Chinese company Tencent is | ooking to invest $200 million in Warner Music Group ahead of the
company’s IPO, accordingto the latestintel. The report surfaced in the Wall Street Journal on Friday.
Warner Musicis the world’s third-largest record labeland re presents artists like Ed Sheeran, Bruno
Mars, and Cardi B. The Warner Music PO will be one of the largest in 2020—despite beingdelayed by
the COVID-19 pandemic. Neither Tencent nor Warner Music has commented onthe report. Backin
March, Tencent Holdings completedits acquisition of a 10% stake in Universal Music. The deal reveals
UMG is worth $33.7 billion after everythingis said and done. Tencent paid $3.37 billion forits 10% stake
in UMG to Vivendi, its parent company

Black Out Tuesday was just Act One, campaigners insist

Initiallyinstigated late last week by US musicindustry execs JamilaThomas at Atlantic Records and
Brianna Agyemang at Platoon, people and companiesacrossthe entire global music community quickly
embracedthe BlackOut Tuesdayinitiative. Evenif—because ofthe s peed with which the protest came

together—there was some confusion as to what the dayaimedto achieve. In their originalcallto action,

Thomas and Agyemang wrote: “The musicindustryis a multi-billion dollarindustry. An industry that has

profited predominantly from blackart. Our mission is to hold the industryatlarge—includingmajor
corporations andtheir partners who benefit fromthe efforts, struggles and success of black people —
accountable”. “To thatend”, theyadded, “itis the obligation ofthese entitiesto protect and empower
the blackcommunities that have made them disproportionally wealthyin ways that are measurable and
tra nsparent

PPL announces record £271.8m collections for 2019

PPL has announcedit collected a record £271.8 million for performers and recording rightsholders in
2019 - a 10% increase onthe previous year. Growth wasa chieved across all three of the musiclicensing
company’s revenue streams; broadcast and onlineincome grewby 2% to £85.5m; public performance
and dubbing by 8% to £99.6m, andinternational collections by 22% to £86.7m. The organisation now
has more than 95 international agreements withits counterparts around the world and received monies
from a number of territories for the first time in 2019, including CMOs in Africa and Latin America.ln

April, BEL_m_a_d_eha_n_a_dia_n_c_e_ma_mLp_alm_e_n_tto support members durlngthe pandemlc


https://www.reuters.com/article/us-warner-music-ipo-tencent-holdings/tencent-in-talks-to-buy-warner-music-stake-wsj-idUSKBN2352SE?il=0
https://www.digitalmusicnews.com/2020/05/26/warner-music-group-launches-ipo/
https://www.digitalmusicnews.com/2020/06/01/tencent-warner-music-stake-report/
https://www.theshowmustbepaused.com/
https://completemusicupdate.com/article/black-out-tuesday-was-just-act-one-campaigners-insist/
https://www.musicweek.com/labels/read/ppl-announces-new-record-high-in-international-collections/078827
https://www.musicweek.com/labels/read/ppl-to-make-advance-payment-to-support-members-during-pandemic/079612
https://www.musicweek.com/labels/read/ppl-announces-record-271-8m-collections-for-2019/079957
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Nouvelles de lI'lndustrie - international

Warner Music Group and Len Blavatnik pledge $100m fund for anti-racist and music
industry causes

WarnerMusic Group and the Blavatnik Family Foundation have announced a $100 million fund to
“support charitable causes related to the musicindustry, social justice and campaigns against violence
and racism”. Accordingto WMG, an advisory panel made up of appointees from Warner Music Group
and the Blavatnik Family Foundation will establish procedures to “identifyand supportthosein the
musiccommunity, and organizations strengthening e ducation, and promoting equality, opportunity,
diversityand indusion”. Thisadvisory panel willdetermine the amount of the finandal giftsand timing.
Steve Cooper, CEO, Warner Music Group said, “Thisfund will support the extraordinary, dedicated
organizations thatare onthe frontlinesof the fight against racismandinjustice, and that help those in
need across the musicindustry."

https://www.musicbusinessworldwide.com/warner-music-group-and-len-blavatnik-to-give-100m-to,

The Global Music Industry Will Decline in 2020

Although we are nownearing the post-lockdown erain manycountriesacrossthe globe, we are only
justatthe start of the recession phase thatis coming next. Overthe coming months we willstartto see
concrete examples ofthe downturn (including Q2 financial results) that will transformthe recession
from an abstract possibilityinto something far more tangible. Although live musicis the most obviously
impacted, all elements of the musicindustry will be hit. Ina forthcoming MIDiA client report we will be
publishingourdetailed forecasts of exactly what this impact could ook like. In thisblog post | am
sharing some of the top-level trends. Inour mid case (i.e. what we considerto be the most likely case)
we forecasta 30% decline on 2019 revenues with the following sector-level changes: Recorded music
(retail values)+2.5% // Publishing -3.6%// Live -75% // Merch -54% // Sponsorship —30%.

https://www.midiaresearch.com/blog/the-global-music-industry-will-decline-in-2020,

La reprise des spectacles dans les théatres deville reste hypothétique

Peut-étre|’annonce de ce jeudi 28 maid’Edouard Philippe va-t-elle changerla donne. Maisde nouveaux
nuages obscurcissent encore |’horizon desthéatres de ville. Des producteurs avaient tiré le signal
d’alarmeil ya trois semainesvia une |l ettre ouverte destinée a contrecarrer un mouve ment naissant.
Plus d’une trentaine de théatres de ville avaient décidé de fermer leurs portes a la diffusion jusqu’en
janvier.Sil’onencroit Thibaud Houdiniére, dirigeant d’Atelier Théatre Actuel, la lettre a produit son
effet. « Beaucoup de lieux sont revenus sur leur décision initiale. Certains directeurs se sont méme servis
de la lettre pour aller voir leurs élus et les dissuader de ne reprendre qu’en janvier ». Pourtant, tout
dangerne semble pas écarté. « Ce qui bloque maintenant, c’est que la circulaire du Ministere
recommande une distanciation d’'un métre, ou, a défaut, que les spectateurs portent des masques. Et ce
qu’il faudrait, c’estinverser’ordre de ces recommandations », explique le producteur. En d’autres
termes, il préférerait que les sallesn’aient a faire de distanciation que si les spectateurs ne portent pas
de masque. Ce quinaturellement éviterait de condamner dessiéges, etdonc de perdre des revenus de
billetterie.


https://www.musicbusinessworldwide.com/warner-music-group-and-len-blavatnik-to-give-100m-to/
https://www.midiaresearch.com/blog/the-global-music-industry-will-decline-in-2020/
https://sceneweb.fr/actu-les-theatres-en-zone-verte-pourront-rouvrir-a-partir-du-2-juin/
https://sceneweb.fr/actu-la-reprise-des-spectacles-dans-les-theatres-de-ville-reste-hypothetique/

Mercredi 3 Juin 2020

ADISQ

Association québécoise de I'industrie du
disque, du spectacle et de la vidéo

A LA UNE AUJOURD'HUI

L'ARRQ applaudit le Plan de relance économique du
milieu culturel dont $91,5 millions pour soutenir la
production cinématographique et télévisuelle

COMMUNIQUE / Montréal, 2 juin 2020 --- L'Association des réalisateurs et réalisatrices du Québec
(ARRQ) s’est réjouiede I'annoncede la ministrede la Culture et des Communications, Mme Nathalie
Roy, pour relancer lesecteur culturel ausortirdelacrisedela COVID-19.

Le gouvernement du Québec maintiendra les budgets annoncés en mars dernier et versera290 millions
de dollarssupplémentaires pour venir en aidea la culture québécoise dont91,5 millionsdedollars qui
seront distribués a la production entélévision eten long-métrage. Le planannonceégalement les
objectifs suivants:

"Le Planprévoitdes mesures afind’assurer I’avenir des ceuvres audiovisuelles d’ici. Deplus, il octroie
des montants supplémentaires a I’industrie cinématographique pour contribuer directement au
développement de productions de plus grande envergure, compétitives a I’échelleinternationaleet
misantsur les talents locaux. U'effet escompté est d’augmenter le nombre et la qualité des nouvelles
émissions et productions cinématographiques produites dansla prochaineannéeau Québec. "

L'on comprend que I’'intention de ce planest de stimuler la création artistiqueen contribuanta ce que
nos créateurs produisent plus de contenu culturel québécois. Nous espérons toutefois que ces mesures
servirontégalement a augmenter les budgets autant pour rencontrer les normes sanitaires que pour

rehausser la valeur des productions.

« L'ARRQ remercie le gouvernement provincial pour cesoutienfinancierala production
cinématographiqueet télévisuelle. Il permettra la réalisation de productions québécoises dequalité
malgré les défis de la pandémie et pourra assurer lerayonnement de notre cultureici et ailleurs en

cette ere numérique. » a déclaré Gabriel Pelletier, présidentde I'ARRQ.

La ministre NathalieRoya aussiannoncéque, dés le8 juin,la reprisedes activités du secteur de la
production audiovisuelle pourra débuter. Ainsi, I’ensemble des activités de tournage incluantla

préproduction et la postproduction reprendra la semaineprochaineen s’adaptantauxregles sanitaires
édictées par les autorités de santépubliqueet la Commission des normes, de I'équité, de la santéet de
la sécuritédu travail (CNESST) auxquelles I’ARRQa collaboré.

A propos de I'ARRQ,

L'ARRQ regroupe prés de 800 réalisateurs et réalisatrices ceuvrantprincipalementen languefrangaise
auQuébec et s'emploie a la défense des intéréts et des droits professionnels, économiques, culturels,
sociaux etmoraux de ses membres. Ellea pour mandat de représenter les réalisateurs en toute
occasion etdans tout dossier.

-- Myléne Cyr, Directrice générale ARRQ



https://www.linkedin.com/pulse/larrq-applaudit-le-plan-de-relance-%25C3%25A9conomique-du-dont-association/
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LAQPM salue I'appui exceptionnel du
gouvernement du québec a lareprise des tournages
cinématographiques et télévisuels d’ici

Montréal, le 1°" juin 2020 - Le premier ministre du Québec, Frangois Legault, et la ministre de la Culture et des
Communications, Madame Nathalie Roy, ont confirmé, plus tdt aujourd’hui, I’accord de |la Directiongénérale de la
santé publique pourla reprise, le 8 juin 2020, des tournages des productions télévisuelles et cinématographiques

québécoises. Cette annonce était accompagnée d’une enveloppe considérable de 91,5 millions de dollars qui sera
versée a laSODEC poursoutenirlaproduction audiovisuelle québécoise.

Les sommesannoncées dans |le budget provincial du 10 mars dernier ont ainsi été confirmées. L'industrie s’était
alors réjouie desenveloppesannuelles prévues pourle cinéma (20 millions de dollars), la télévision (15 millions de
dollars)et’animation (6 millions de dollars) pour les cing prochainesannées. A ces montants s’ajoutent
notamment une aide de 5 millions de dollars qui serviraa compléter |estournages interrompus au printemps et
pres de 40 millions de dollars pour favoriser une relance prompte et structurée des nouvellesproductions.

L’AQPM continuera de travailler de concertavecla SODECetson équipe de direction pour que les nouvelles
mesuresd’aide soient adaptéesa ux besoins des entreprises. Un mécanisme simple devra étre mis en place pour

que les montants soient rapidement distribués aux producteurs qui sont en mesure de re prendre | eurs activités de
tournage.

« Les producteurs indépendants sont trés heureux dufeuvert qui leur est consenti. lIspourrontrelancerla
production d’ceuvres audiovisuelles et renouer avecle public québécoisdans |esprochaines semaines,a déclaré
Hélene Messier, la présidente-directrice générale de ’AQPM. L'AQPM est également reconnaissante envers le
gouvernement du Québec pourl’aide finandeére supplémentaire qui accélérera la reprise desactivités et
I’embauche de nombreux artistes et technidens. Cette aide té moigne de la volonté du gouvernement de soutenir
les entreprisesde productionindépendante qui générent un volume annuel de contenu québécois de 875millions
de dollars etl’équivalent de plus de 20000 emploiste mps plein ».

L’AQPM tient a remercierla Commission desnormes, de |’équité, de la santé et de la sécurité du travail (CNESST)
poursaprise en charge de I’élaboration du Guide des mesures sanitaires et a soulignerle travail de collaboration de
la Directiongénérale delasanté publique et des associations syndicalesqui ont été associées a ce processus.

« Le gouvernement du Québecetle ministére de la Culture et des Communications ont compris le réle socialet
économique essentiel que jouent les entreprises de production indépendantes québécoises. Le gouvernement a
encore une foissaisil’occasion de prouver son engagement envers notre industrie. Depuis des années, nous
demandons unaccroissement de |'aide offerte a notre industrie et tout particuliere ment, la création de mesures
d’aide poursoutenirlesproductions télévisuelles québécoises qui souffrent d’un sous-financement. Le premier
ministre Legault et la ministre Roy ont fait preuve d’écoute et d’audace enaccordant un soutien, de toutte mps
inégalé, a notre industrie lui permettant de déployer sa créativité pour continuer a rejoindre son auditoire surla
scéne nationale etinternationale », a conclu Héléne Messier.

A propos de FAQPM
L’Assodation québécoise de la production médiatique (AQPM) conseille, représente et accompagne les entreprises
de productionindépendante encinéma, entélévisionetenweb. Elle compte parmi ses membres plus de 150

entreprises québécoisesdont les productions sont reconnuesauQuébecetal’étranger.



https://www.aqpm.ca/communiques/946/l-aqpm-salue-l-appui-exceptionnel-du-gouvernement-du-quebec-a-la-reprise-des-tournages-cinematographiques-et-televisuels-d-ici
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CQT : Plan de relance économique du milieu
culturel, une premiere piece a I'édifice pour la
reprise artistique

Montréal, mardi 2 juin 2020 — La ministre Nathalie Roy présentaithier en point de pressele plande
relance économique pourle milieu culturel. Le Conseil québécois du théatre (CQT) tient a remercier le
ministérede la Cultureet des Communications pour ces annonces tant attendues et appréciela main

tendue vers le milieu.

Le CQT saluel’apportde fonds supplémentaires pour la création, notamment pour des spectacles
adaptés au contexte sanitaireet la bonification des bourses aux nouveaux projets. Les festivals
bénéficieront également d’une aidesoutenue afinde poursuivreleurs activités.

Or, siceplanproposed’intéressantes pistes pour la reprise,il nerépond pas nécessairement a toutes
les inquiétudes du milieu théatral et révele certaines lacunes.D’abord, il ne précise pas les informations
contextuelles dans la répartition du financemententre le CALQ et |la SODEC. Le CQT espére donc que le

MCC précisera rapidement la distribution des fonds entre |es différentes sociétés d’Etat. Ensuite, le CQT

déplore que leplanderelancesoitmuet quant autraitement des ententes contractuelles établies avant
la pandémie. Ce pointest crucial pour donner I’'opportunité aux producteurs et aux diffuseurs d’adapter
une programmation alternativeau contexte sanitaireactuel.

Parailleurs, sachantque, pour de nombreux artistes, la Prestation canadienned’urgence s’arrétera en
juillet,leCQT s’inquietede I'insuffisancedela dotation destinée aux artistes et aux écrivains. En effet,
une partiedu montant de 6,5 MS est dédiée a un fonds d’urgence dont la gestion assuréepar |’Union
des artistes et la Guilde des musiciens et des musiciennes du Québec exclut de faitun grand nombre de
praticien.ne.s (artistes delangueanglaise, auteur.trice.s, concepteur.trice.s, technicien.ne.s, etc.). Le
CQT désirerappeler qu’il estprimordial desoutenir financierement les petits organismes ainsiqueles
travailleur.euse.s autonomes qui constituent a la fois lemaillon le plus précairedela chaineet lelimon
de I’écosystéme des arts vivants. Sans eux, impossible de relancer adéquatement I’activité économique
du secteur.

Finalement, le plande relancefaitpreuve d’'un déni importantquant aux pertes engendrées parlacrise.
Sans un soutien autre qu’un devancement des liquidités pour pallier les pertes et dommages consécutifs
alacrisesanitaire,il sera ardu deremettre en marche le secteur théatral, méme avec des mesures de
relance pour des projets « novateurs ». Ces mesures sont d’ailleurs trés axées sur la production
numérique comme vectrice de la création. Or,|’aspectnumérique est inquiétant pour le milieu théatral,
carles arts vivants se pratiquentdans la rencontre physiqueavec lepublic. D’ailleurs,leplan derelance
ne prévoitencore aucunaccompagnement pour les opérateurs de salles dontlemodeéle d’affaires
actuel ne peut composer avec un accueil restreintde public.

Ce planposedonc une premiere piece a I’édifice pour la repriseartistique et économique du secteur
culturel.Le CQT s’attend a ce que legouvernement préciseses actions avec diligenceet lui rappellesa
volonté de collaborer avec ses équipes pour une sortiede criserapide.


https://cqt.ca/covid19/actions/1330
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SODEC : 155,2 MS$ additionnels pour la relance des
entreprises culturelles québécoises

Montréal, le 2 juin 2020 - La Société de développement des entreprises culturelles (SODEC) annonce
gu’elle mobilisera I’entiéreté de son budget historique de 2020-2021 (bonifié de 52 MS en mars 2020),
ainsiqueles sommes supplémentaires (103,2 MS$) octroyées par le gouvernement du Québec le1¢ juin
2020 pour contribuer a la relance économique des entreprises culturelles québécoises par
I'intermédiairede ses différents programmes d’aide.

Les interventions de la SODEC, destinées a I’ensemble de ses domaines (cinéma, télévision, musique,
livre, métiers d’art et marché de I’art), se déploieronten deux axes : lemaintien des capacités de
production des entreprises culturelles québécoises dans lecontexte actuel et le soutiena I'innovation.

« Les mesures de confinement rendues nécessaires parla progression dela pandémie de la COVID-19
ont eu un impactmajeur sur les entreprises culturelles etleur capacitéd’investissementdans le
développement, la productionetla miseen marché de nouveaux contenus culturels. Les revenus des
artistes et des créateurs et créatrices, étant tributaires dela santéfinancieredes entreprises culturelles,
la SODEC se réjouitde pouvoirinvestir des crédits supplémentaires substantiels dans des programmes
qui aurontcomme impactde relancer les activités de production et le rayonnement de contenus
culturels québécois dequalitéaupres du public », a affirmé Louise Lantagne, présidente et chef de la
direction de la SODEC.

De plus,la banqued’affaires dela SODEC voitson programme de préts aux entreprises —soutien
temporaire aux fonds de roulement — COVID-19 étre bonifié d’un montant additionnel de50 MS, le
portanta 100 MS.

Répartition des sommes additionnelles pour la relance, excluant le programme de prétsde la banque
d’affaires

- Domaine audiovisuel (cinéma ettélévision):91,5 MS

- Domaine de la musiqueet des variétés : 33,5 MS

- Diffusiondes arts delascéne: 13 M$

- Festivals etévénements des différents domaines de la SODEC : 5,9 MS

-Domainedu livreet de I'édition: 6,8 MS

- Métiers d'Art et marché de I'Art: 1 MS

- Initiatives innovantes (tous secteurs): 3,5 M$

Les détails de la répartition des sommes pour la relanceseront communiqués par Info-SODEC (avis a la
clientele) aux entreprises culturelles dans les prochainsjours.

A propos de la SODEC
La SODECa pourmandat de promouvoir et de soutenir le développement des entreprises culturellesau Québecet
a I’étrangerdans les secteurs du cinéma et de la production télévisuelle, dulivre, des métiers d’art, dumarché de
I’artainsique de lamusique et desvariétés. La SODECa également le mandat de protégeret de mettre envaleur
un parcimmobilier patrimonial de 32immeubles, reflet de I'identité québécoise.


https://sodec.gouv.qc.ca/relance-des-entreprises-culturelles-quebecoises/
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RQD : Plan de relance économique du
milieu culturel: premiers pas pour la danse

Montréal, mardi 2 juin 2020 - Le plan de relanceéconomique du milieu culturel, dévoiléhier parla
ministre Nathalie Roy, ouvre quelques perspectives de reprise pour la dansetout en laissantde
nombreuses questions et inquiétudes sans réponse. Le Regroupement québécois de la danse (RQD)
saluecertaines deces premiéres mesures, soulignantqu’elles devrontimpérativement étre suivies
d’investissements conséquents pour assurer la survieet la relancedu secteur de la danse, qui est
extrémement précaireet tout particulierement fragilisé par la crise. Sa préoccupation majeure porte sur
les appuis offerts aux artistes indépendants, aux travailleurs autonomes et aux petites structures.

Parmi les éléments encourageants du plan du ministére de la Culture et des Communications (MCC) se
trouvent le soutien pour des productions dans des lieuxinédits etadaptés au contexte de distanciation
physique, tels que les déambulatoires et autres spectacles extérieurs,ainsi quelesoutien a la diffusion
simultanéede spectacles dans plusieurs salles eten ligne, que certaines compagnies envisagentdéja. Le
financement de la location delieux et de la rémunération des artistes pendant leur entrainement est
une excellente nouvelle, considérantlebesoinimpérieux des danseurs d’entretenir leur instrument de
travail pour étre préts a larelance. 'appui aux salles alternatives et privées pour valoriser lareleve
apporte un ballon d’oxygene a un pandu secteur qui en a bien besoin, mais le MCC ne doit pas oublier
gu’en danse, bien des artistes et compagnies intermédiaires, voire établis, viventencore en situation de
précarité. 'argent dégagé pour documenter les effets de la pandémie surlesecteur culturel et soutenir
les projets immobiliers etd’acquisition de matériel est aussi rassurant.

Pourlereste, cette premiére phasedu plande relanceéconomique du MCC faitla partbellea
I'industrie, plus particulierement a I’audiovisuel etau cinéma, aux événements d’envergure et ala
diffusion numérique. Cela faitcraindreau RQD de lourdes pertes dans lesecteur de |a danse,
majoritairement constitué de travailleurs autonomes et d’organismes financés a projets. Ainsi,sur les
400 MS$ annoncés par le MCC, dont 250 MS d’argent neuf, seulement 6,5 M$ sontalloués a
I’augmentation des programmes de bourses et a un fonds d’urgence pour les artistes actuellement
soutenus par la Prestation canadienned’urgence (PCU).

«De nombreux artistes risquentde ne pas avoiracces a cefonds d’urgence, dont on nous ditqu’il sera
géré par|’Uniondes artistes et |la Guilde des musiciens et réservé pour des situations extrémes,

commente |’artiste et enseignante Jamie Wright, coprésidente du RQD. Que se passera-t-il pour tous les
interpretes qui n‘auront pas de contrats parce qu’on produira majoritairement des oeuvres avec peu de
danseurs? Et qu’adviendra-t-il des collaborateurs artistiques ettechniciens qui n"auront pas d’emploi?»



https://www.quebecdanse.org/2020/06/02/plan-de-relance-economique-du-milieu-culturel-premiers-pas-pour-la-danse/
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RQD : Plan de relance économique du
milieu culturel: premiers pas pour la danse

«De nombreux artistes risquentde ne pas avoir acces a cefonds d’urgence, dont on nous ditqu’il sera
géré par|’Uniondes artistes et |la Guilde des musiciens et réservé pour des situations extrémes,

commente |’'artisteet enseignante Jamie Wright, coprésidente du RQD. Que se passera-t-il pour tous les
interpretes qui n‘auront pas de contrats parce qu’on produira majoritairement des oeuvres avec peu de
danseurs? Et qu’adviendra-t-il des collaborateurs artistiques ettechniciens qui naurontpas d’emploi?»

«ll fautaussi trouver comment stabiliser les petits organismes, ajoutelechorégraphe-gestionnaire Lik
Fleury, coprésidentdu RQD. Sans cela, quand viendra letemps de larelance,il n'aurontpas les reins
assezsolides pour reprendreleurs activités. Parmi ces organismes, tout comme parmiles travailleurs
autonomes qui n"auront bientot plus lefiletsocialdela PCU, on compte beaucoup d’individus
appartenantaux groupes visés par |I’équité. Ce seraitdommage que tous les efforts d’inclusion faits ces
derniéres années parle Conseil des arts et des lettres du Québec soientgachés.»

L'espoir d’une réouverture des salles d’icilaSaint-Jean rend par ailleurs particulierement bienvenus les
investissements pour la promotion des arts.Caril faudra séduireun public confrontéa la peur de la
contagion et a la surabondancedel’offre. Mais au-dela dela promotion des produits culturels
québécois, le RQD appellea une campagne gouvernementale de valorisation des arts,du corps et de la
danse, qui en exalte tous les bienfaits et qui transforme durablement la perception des arts parlegrand
public.

Enfin, la danseprofitera sans nul doutedes 20 M$ consacrés a des projets numériques de tous ordres,
avec un fort accent mis sur la diffusion d’oeuvres et d’événements en ligne. Ellene sauraitcependant
pas s’en contenter. La pratiquede cet art vivantreste en effet possible,il nemanque que les fonds pour
donner aux artistes letemps de réfléchir aux formes qu’elle pourraitprendre en temps de pandémie.

Le RQD
Le Regroupement québécois de la danserassembleet représente les individus etorganismes

professionnels ceuvranten danse,dans le but de favoriser I’avancementet lerayonnement de I’art
chorégraphiqueet de contribuer a I'amélioration des conditions de pratiqueen danse.



https://www.quebecdanse.org/2020/06/02/plan-de-relance-economique-du-milieu-culturel-premiers-pas-pour-la-danse/
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Rideau : Bouffée d’oxygene pour les
arts de la scene

Montréal, lundi 1er juin 2020 — L'Association professionnelle des diffuseurs despectacles - RIDEAU
tient a saluerles annonces desoutien financier au secteur culturel qui ont été faites aujourd’hui parla
ministrede la Culture et des Communications, Nathalie Roy.

En effet, lors du pointde pressede 13 h, lepremier ministre Frangois Legault, secondé parla ministre
Roy, laissaitsavoir qu’'un montant de 400 millionsdedollars—dont 250 M$ sont des fonds qui

s’ajoutent aux annonces budgétaires de mars dernier — sera affecté en culture afind’aider a relancer ce
secteur d’activité durement éprouvé par la pandémie depuis le 13 mars.

RIDEAU comprend que, de ces 400 M$, 71,9 MS visentdirectement 3 soutenir la reprisedes activités
des entreprises et organismes qui,comme les salles dediffusion,ontd{ fermer leurs portes a causede
la pandémie. 50,9 MS seront, pour leur part, investis en appels a projets en création et innovation en
arts de la scéne, des sommes qui, nous I’espérons, pourront aussiservira une étape de diffusion
publiqueimpliquantles salles despectacle. Aussi, 14 M$ seront consacrés au développement de projets
numériques de toute sorte.

« Nous sommes heureux de savoir quele gouvernement a bien saisil’importancede mettre en place
des leviers financiers pour reprendre une partiedes activités culturelles etde garderlelienavecle
publicvivant. Enrevanche, nous avons hate de voir comment se traduira l'aideaccordéeaux diffuseurs
qui,au final,ajoutentde |a valeur a toute la chaine. La création prend son sens dans la diffusion des
ceuvres au public,il nefaudraitpas I’oublier », commente David Laferriére, président de RIDEAU.

Enfin, RIDEAU accueillefavorablement l'initiative du gouvernement de consacrer 13 M$ dans la miseen
placed’une campagne de promotion de la culture québécoise.

RIDEAU entend analyser en détail ces mesures dans les prochainsjoursafindebien en comprendre la
portée, et travailler avec ses membres, dans les prochains mois, ala miseen placede programmations
alternatives et de projets spéciaux pour la duréede lacrise.

A PROPOS DE RIDEAU
Fondée en 1978, RIDEAU — I’Association professionnelle des diffuseurs despectacles travailleau
développement et alareconnaissancedusecteur d’activité de ses membres ainsi qu’a la promotion de
leurs besoins, droits etintéréts. Ses membres, dont les activités visenta favoriser 'acces dela
population a une offre artistique diversifiée et de qualité, sontrépartis sur tout le territoire québécois et
en francophoniecanadienne.

RIDEAU c’est 170 membres, 350salles despectacles etfestivals, des réseaux sur tout leterritoire,

14 000 représentations de spectacles et 3,5 millions despectateurs annuellement.



https://associationrideau.ca/fr/actualite/nouvelles/bouffee-doxygene-pour-les-arts-de-la-scene

Mercredi 3 Juin 2020

ADISQ

Association québécoise de I'industrie du
disque, du spectacle et de la vidéo

A LA UNE AUJOURD'HUI

APEM : Relance économique du milieu
culturel : un plan a la hauteur des besoins

Communiqué diffusé le 3 juin 2020 — L’ APEM salue I'important investissement de 400 MS annoncé
le 1er juin par la ministre de la Culture et des Communications, Nathalie Roy, qui est ala mesure
des défis auxquels sont confrontés les secteurs culturels.

L’APEM se réjouit également de I'annonce de la SODEC du 2 juin, qui a indiqué son intention de
mobiliser I'entiereté de son budget 2020-2021 pour contribuer a cette relance par I'intermédiaire
de ses différents programmes d’aide. En plus d'une bonification de 50 MS$ pour sa banque

d'affaires, la SODEC dispose maintenant de 155,2 MS$ additionnels pour la relance des entreprises
culturelles québécoises.

La SODEC a annoncé la répartition des sommes additionnelles dont 33,5 MS pour la musique et les
variétés, 91,5 MS pour I'audiovisuel, 13 MS pour la diffusion des arts de la scéne, 5,9 MS pour les
festivals et événements et 3,5 MS pour les initiatives innovantes.

« Les sommes distribuées par la SODEC vont avoir un impact important sur la capacité
d’investissement des entreprises, ce qui va aider notre secteur a mieux se positionner alors qu’on
se dirige graduellement vers un retour a la normale » indique Jérome Payette, Directeur général de
I’APEM. Notre association demande que les activités des éditeurs de musique soient admissibles
aux programmes de la SODEC depuis des années. La situation engendrée par la pandémie renforce
les arguments en faveur d’un soutien a la création et a la valorisation de la propriété intellectuelle,
spécialité des éditeurs de musique, qui génére des retombées pour I'ensemble de la chaine de
valeur de notre secteur.
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Vitalité du centre-ville : Michel Leblanc et Monique
Simard réclament d’urgence huit actions pour maintenir
en vie les commerces du centre-ville de Montréal

Montréal, le 3 juin 2020 — Monique Simard, présidente du conseil d’administration du Partenariat du Quartier des
spectades, et Michel Leblanc, président et chef de la direction de la Chambre de commerce du Montréal
métropolitain, dévoilentaujourd’hui un plan d’action pour aiderles commerces du centre-ville. Ce plan, élaboré a
la demande de la mairesse de Montréal, Valérie Plante, dans le cadre des travaux du comité aviseur pour la reprise
etla relance économique de Montréal, présente huitactions nécessaires pouraiderles commerces du centre-ville
qui vivront une baisse majeure et prolongée de leur achalandage naturel durant plusieurs mois.

Une situation particuliére qui nécessite une aide particuliere
La Ville de Montréal etles gouvernements du Québecetdu Canada ont répondu avec agilité pour mettre en place
des programmes d’aide aux entreprises depuis le début de la crise de la COVID-19. la situation du centre-ville de
Montréal suscite toutefois de grandes inquiétudes. Nous devons en effet nous attendre a ce que la faiblesse de
I’achalandage créée par l'arrét général des activités se poursuive durant plusieurs mois, méme si les autorités
publiques autorisent la réouverture progressive des commerces. Le centre-ville de Montréal ne retrouvera pas
rapidementlesquelque 310000 travailleurs dans les tours, ni les étudiants, niles millions de touristes.

« Aprés examen de la situation et de multiples consultations du milieu, nous proposons huit actions qui nous
semblent absolument nécessaires pour éviter un effondrement de la base commerdale du centre-ville. Un tel
scénario serait dévastateur non seulement pour tous ces commergants, mais également pour le dynamisme de
Montréal et sa croissance a moyen eta long terme. Grace a ce plan, nous estimons qu’il sera possible de maintenir
en activitt un bon nombre d’établissements. Cependant, nous sommes convaincus que si rien n’est fait
rapidement, il sera vite trop tard pour réussir. L'engagement dair des gouvemements et des autorités municipales
sera nécessaire » ontdédaré les coauteurs du plan d’action, Michel Leblanc, présidentet chef de la direction de la
Chambre de commerce du Montréal métropolitain, et Monique Simard, présidente du conseil d’administration du
PartenariatduQuartier desspectacles.



https://www.ccmm.ca/fr/medias/fiscalite-economie/vitalite-du-centre-ville-michel-leblanc-et-monique-simard-reclament-durgence-huit-actions-pour-maintenir-en-vie-les-commerces-du-centre-ville-de-montreal/
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Réduire les colits d’exploitation et accroitre I'aide financiére pour les commergants
« Les commergants du centre-ville subissentles contrecoups de la crise depuis maintenant plus de douze semaines.
La perte de leurs revenus et |’obligation d’assumer leurs colits fixes, dont le paiement de leur loyer, les placent
dans une situation trés précaire. Le plan d’action propose de réduire les colts d’exploitation et d’accroitre I’aide
financiere qui leurestaccordée. Nous estimons qu’il faut rewirle programme d’aide d’urgence du Canada pourle
loyer commerdal afin de le rendre plus accessible. Nous insistons également surl’importance d’accorder une aide
directe aux commergants et aux entreprises du centre-ville en modifiant certains des paramétres du Compte
d’urgence pourles entreprises canadiennes », a souligné Michel Leblanc.

Agir sur I’achalandage pour atteindre un nombre optimal de visiteurs au centre-ville
« Sachant que les événements qui fontla renommée du centre-ville en période estivale — tels que ses festivals et
ses événements sportifs et artistiques — seront reportés ou annulés, nous recommandons de poser un geste fort
pour modifier la perception de la situation au centre-ville et offrir aux citoyens un environnement agréable et
invitant qui respectera les régles sanitaires. Nous souhaitons entre autres piétonniser, sept jours sur sept pour la
période estivale, la rue Sainte-Catherine d’Atwater a Papineau, ainsi qu’une artere nord-sud pour tisser un parcours
jusqu’au Vieux-Montréal jalonné d’espaces urbains aménagés induant du mobilier urbain pertinent et une
animation culturelle ponctuelle, dans le respect des régles sanitaires en vigueur durant la pandémie », a prédsé
Monique Simard.

Le plan d’action doit étre compris comme I'un des outils qui découlent des travaux du comité. Il a été élaboré en
consultation avecune multitude de parties prenantes issues de milieux variés, contient huitactions dédinées sous
trois propositions :

o  Réduire les colits d’exploitation pour les commergants du centre-ville
e Accroitre I'aide financiére aux commergants du centre-ville
e Agir sur 'achalandage pour atteindre un nombre optimal de visiteurs au centre-ville
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